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5 dias en el corazoéon financiero de Londres

El mayor banco de inversion japonés, el servidor
de informacioén financiera mas importante del mundo
y la plaza de negociacion del metal de Londres han
recibido recientemente la visita de un peculiar grupo
de jovenes inversores, los ganadores del Club de

Inversion "SA NOSTRA "-UIB.

corrillos".

Luis Ramos, Alejandro Martinez, José Juan Vidal,

Vicente Torres y Jorge Barceld han
viajado a Londres premiados por
el Club de Inversién "SA NOSTRA'-
UIB.

Un total de 234 estudiantes uni-
versitarios agrupados en 66 equi-
pos han participado en la vigésima
primera edicion de este concurso
dirigido a jovenes estudiantes de
economia para dar a conocer los
mecanismos de los mercados fi-
nancieros desde un punto de vista
practico.

"Un viaje estresante pero
aprovechado"

Segun Alejandro Martinez el viaje
a Londres ha sido "estresante pero
muy aprovechado", ya que ademas
de las visitas a Nomura, el banco
de inversion japonés y la sede de
Bloomberg, una de las terminales
de informaciéon financiera mas
importante del mundo, también han
estado en el Mercado de futuros
de metales britanico, han visto de
cerca la operativa de los "corros"
y han conocido la sucursal de la
Confederacion de Cajas de Aho-
rros de Espafia (CECA).

Los 5 jovenes han calificado como
muy interesante la experiencia de
ver como en la London Metal Ex-
change, todavia en el siglo XXI, se
negocia a la antigua usanza con
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lo que comunmente se conoce como los "corros o

Durante el tiempo libre han podido visitar algunos
de los mas importantes museos de Londres, actual-
mente con entrada gratuita. Ademas han vivido en
primera persona la vibrante vida nocturna londinense.

A Vicente Torres lo que mas le ha llamado la aten-

cion ha sido la gran complejidad de los bancos de

inversion vy, sobre

que es tan sélo un
cadena". Después

todo, la gran especializacion

existente entre el personal, que "domina un trabajo

pequefio eslabon de una larga
de esta experiencia "'mi idea de

lo que son los grandes bancos de inversion es

De izquierda a derecha, Luis Ramos, Alejandro Martinez, José Juan Vidal, Vicente Torres y Jorge Barcelo. Los
jovenes han estado acompariados por los profesores de economia de la UIB Francesc Xavier Capd y Margalida

Payeras y por Ménica Salas, miembro de la Sala de Mercats de "'SA NOSTRA".

Art Emergent: La fusion del arte
contemporaneo con latradicion

La Sala de Cultura de Eivissa presenta Art emergent, una muestra
articulada a partir del analisis de las propuestas expositivas mas
significativas fusionadas con el trabajo de 10 autores de las islas.

El ciclo se inici6 en el 2001, en el marco del Projecte Llevant, con
el objetivo de explicar lo que ha dado de si esta década prodigiosa

de emergencia artistica balear.

10 afios de perspectiva
La muestra se acompafia de un catélogo que permite reflexionar

sobre la evolucion del
nuevo arte creado en
Baleares. Diez afos
divididos en diez
epigrafes, diez notas
sencillas que dan ex-
presion de multitud de
proyectos, de nombres
gue entran y que sa-
len, que vienen y que
van y que han ido
creando el contenido,
mas o menos afortu-
nado, acertado, tras-

gresor o relevante, del arte emergente de las Islas Baleares en esta

primera década del siglo XXI.

Dia: Hasta el 10 de noviembre
Lugar: Sala de Cultura de Ibiza (Arago, 17)

mucho mas cercana a la rea-
lidad que antes de salir", ase-
guré Vicente durante el viaje
de vuelta a Mallorca. Vicente
Torres y Jorge Barceld han

Invertir: 150:000/euros

Cada uno de los 66 equipos que
han participado en la ultima edi-
cion del Club de Inversién han
invertido un patrimonio ficticio
de 150.000 euros distribuido en
100.000 euros para la operativa
de acciones, 30.000 para la de
futuros y 20.000 para la operativa
en opciones. El equipo que se
ha clasificado en primera posi-
cién ha obtenido una rentabilidad
del 18%.

ganado el viaje a Londres co-
mo premio especial por su
participacion activa en el
CONCUrsO.

Mas de veinte afios
asesorando estudiantes

"SA NOSTRA" organiza con la
UIB desde hace veintiun afios
el concurso Club de Inversion.
El objetivo es dar a conocer los
mecanismos de los mercados
financieros desde un punto de
vista practico y didactico.

iPads para los 10 Conek-t |

Los joévenes premia-
dos en la campana de
promocioén de Conek-t
ya tienen su iPad, uno
de los Ultimos aparatos
innovadores de la casa
Apple.

Diez jovenes de distin-
tas localidades de Ma-
llorca, Menorca e |biza
ha sido los afortunados
receptores de una uni-
dad de este revolucio-
nario aparato electroni-
co de Ultima generacion
y que integra multiples
aplicaciones, desde la
visualizacion de image-
nes en alta definicién o
leer libros hasta la con-
sulta de paginas web,
entre otros.

Los afortunados de
Mallorca han recogido
el premio en el Centro
de Cultura de Palma,
mientras que los jove-
nes de lbiza y Menorca
lo harén en sus respec-
tivas oficinas.

Nombre

Sara Fernandez Castelld
Juan Estelrich Lépez
Francisco Javier Llabrés
Matias d'Orico Blas

Vanessa Victoria Kuonqui Fernandez
Encarnacion Mas Huertas

Agnes Florit Moll

Francisco Barcelé6 Gémez
Maria del Mar Bassa Galmés

Jordi Prats Valero

Oficina
Ciutadella Colon
Manacor
Font Pere Garau (Palma)
Placa Rosell6 (Palma)
Cala Rajada
Portocristo
Mad
Porreres
Manacor
Eivissa Mercat



Patricia Soley

agenda

Més info a; www.obrasocialsanostra.com

"La belleza simboliza
poder, éxito, juventud...

. Del 13 al 19 d'octubre
Eivissa

Sala de Cultura

Aragd, 17.T. 971 30 52 39
EXPOSICIO

La doctora en Sociologia de género y miembro
honorario del departamento de Sociologia de la
Universidad de Edimburgo, Patricia Soley-Beltran

(www.patriciasoley.com), impartira en Ibiza el curso
‘La cultura del cos a la moda i a la publicitat’,

organizado por la Obra Social de "SA NOSTRA".

¢Cuales son los valores que
transmite la moda?

El deseo de alcanzar un mo-
delo de belleza ficticio que
simboliza poder adquisitivo,
éxito social, juventud, auto-
control, obediencia a las nor-
mas de género y un perfil ét-
nico predominantemente
blanco.

¢Coémo influye la publicidad
en ello?

La publicidad difunde el men-
saje simbdlico de la moda y
la industria del lujo a través
de la creacién de inseguri-
dad y envidia en el espec-
tador. En ocasiones refleja
nuevas realidades sociales
o trata de crearlas, siempre
de un modo estetizante.

¢Cual es la premisa inicial
para entender "el culto al
cuerpo" actual?

En todas las sociedades, el
cuerpo es clave para com-
prender los procesos de ad-
quisicion de cultura que com-
portan la incorporacion de
normas mediante la domesti-
cacion de habitos corporales,
deseo sexual y presentacion
estética. En nuestra cultura el
Cuerpo es una suerte de per-
cha que muestra nuestro es-
tilo de vida como sefal iden-
titaria; indudablemente, no es
una cuestion "superficial”.

¢Nos hemos dejado llevar
demasiado por los parame-
tros que marcan las modas?

Las modas se generan por el
gusto humano hacia la nove-
dad vy la necesidad de soste-
ner sociedades de consumo
con sistemas de produccion
basados en la explotacion de
"los otros" y el beneficio de
unos pocos. En mi curso con-
textualizo cultural, econémica
y socialmente dichos parame-
tros.

El curso se impartiralos
martes, a partir del 2 de
noviembre

En el ambito de la moda,
¢hay diferencias entre hom-
bres y mujeres? ¢en qué se
perciben?

Tradicionalmente, las mujeres
se representan ofreciéndose
a la mirada del otro como ob-
jetoy "escaparate” de riqueza,
mientras que los hombres se
figuran como sujeto activo,
con podet, sobrio y responsa-
ble. Actualmente, se ensayan
nuevos modos de representa-
cion de la masculinidad con
el fin de ampliar mercados. En
este estadio el potencial critico
de los hombres es crucial.

Fotografia de Daniel Mordzinski

Durante todos los afios que
ha dedicado a la investiga-
cion del género y la identi-
dad, ¢qué es lo que mas le
ha sorprendido?

iQue en el mundo académico
opere también el estereotipo
que contrapone la (percibida)
belleza femenina a la inteli-
gencial

¢Cudles son las contraten-
dencias que surgen frente
alamodadesde el artey el
activismo social?

Existen multitud de movi-
mientos sugerentes, diverti-
dos y potencialmente efica-
ces, pero tendran que venir
al curso para conocerlos...

¢Hacia dénde deberiamos
orientarnos parano caer en
mas estereotipos?

Hacia el reconocimiento de
la diferencia y la complejidad
personal, desde el respeto y
la compasion.

¢, Qué espera que aprendan
los alumnos del curso?

Mediante el analisis y debate
conjunto de multitud de ima-
genes desarrollan una mirada
critica que les permite desco-
dificar los valores que nos
transmite el cuerpo "estético”.
El objetivo es despertar el al-
fabetismo visual, promover la
reflexion personal y la respon-
sabilidad ética.

Mas informacion: 971 305239 / www.obrasocialsanostra.com

¢ Quieres ser voluntario? llama al 902 209 555

Participemos todos

Concierto afavor del Banco de Alimentos

La Camerata Sa Nostra y la compafiia de danza Pasodos intepretaran
este jueves, dia 21 de octubre, la Suite burlesca de Don Quijote, de
Telemann, y Las cuatro estaciones, de Vivaldi, en el Teatro Principal
de Palma. La Obra Social de "SA NOSTRA" destinara la recaudacion
integra de las entradas a la Fundacion Banco de Alimentos de Baleares

(FBAB).

Fila 0: todos podemos colaborar

Dada la finalidad solidaria, las entradas del concierto tienen precios
muy asequibles, que oscilan entre los 6 y los 10 euros. Para las
personas que quieran colaborar y no puedan asistir al espectaculo,
se ha creado una Fila 0, mediante la cual se ofrece la posibilidad de

hacer un donativo a la cuenta: 2051.0099 .89.1051333680.

Mas informacion: www.obrasocialsanostra.com

N\ Obra Social

SA NOSTRA Caixa de Balears

WWW.Obrasocialsanostra.com

Art emergent a les llles Balears (IV). Obres de Yolanda
Alcover, Paz Alcoverro, Joan Cabrer, Julia Garcia, Lourdes
Grivé, Miguel Mesquida, Jaume Simé Sabater | Garau,
José Angel Sintes, Maria Isabel Uribe i Marcos Vidal.
Produccié: Projecte Llevant. Fins al 10 de novembre.

Seu Universitaria de la UIB

Carrer de Bes, 9. Eivissa.

CURS MONOGRAFIC

La culturadel cos alamodai la publicitat, a carrec de
la Dra. Patricia Soley-Beltran. Del 2 de novembre al 14 de
desembre. Telefon d'informacio del curs: 971 305239. Preu:
30 euros per als clients de “SA NOSTRA, 60 euros per a
la resta d’alumnes.

Palma

EXPOSICIO

Centro de Cultura de Palma

Concepcio, 12. T. 971 7252 100

Manolo Valdés. L'arxipélag de lamemoria. Fins al 21 de
novembre.

Bad romance. Una doble exposicio. Projecte collectiu comissariat
per Jordi Pallarés amb la participacié de Sergi Armengol, Xisco
Cabello, Miquel Cariellas, Ariana Dominguez, Lluis Ferrer, Lara
Fuster, Sergio Gonzélez, Maria Morell, Lucas Ottone, Mateu
Roncero, Lourdes Santandreu i Soffa Villanueva. Mostra de dobles
fotografies, videos i una acurada seleccié de temes musicals per
compartir. Fins al 18 de novembre.

Mad

Sala de Cultura de Mad

S'Arraval, 32. T. 971 366 854

EXPOSICIO

Paco Gémez. Viatge a Eivissa. Fins al 29 d'octubre. Fotografies.
Collaboracié: Foto Colectania.

Hospital Mateu Orfila
EXPOSICIO

Foto-al-vers. Mostra fotografica sobre 20 poemes de poetes
menorquins. Fins al 31 d'octubre.

Ciutadella

Sala de Cultura de Ciutadella

Santa Clara, 9. T. 971 480 686

EXPOSICIO

Els bolets a Menorca. Fins al 28 d'octubre. Organitzacio: GOB
Menorca.

Fes-te Conek-t
Sitens entre 141 25 anys, fest-te
Conek-t.

Consulta la informacié que més
tinteressa a www.conek-t.es

Tota la informacioé al teu abast

Sol-licita la Revista Digital a
www.obrasocialsanostra.com



